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Profil
Im Jahrbuch «klimafreundlich SCHWEIZ 
2019» stellen die Top-100-Unternehmen 
der Schweiz ihre Strategien, Lösungen, 
nachhaltigen Anwendungen und innova-
tiven Produkte  rund um den freiwilligen 
Klimaschutz vor. Namhafte Autoren geben 
Anregungen für  den täglichen verant-
wortungsvollen Umgang mit den immer 
knapper werdenden Ressourcen. 

Leserschaft
Die Zielgruppe sind Frauen und Männer  
in Führungschargen von Unternehmen 
sowie die Politik. Persönlichkeiten,  
verantwortungsvoll, liberal denkend und 
handelnd, die das Ziel anstreben, Genuss, 
Kreativität und Sinn für eine bessere  
Zukunft miteinander zu verbinden.

Verteilung
Persönlich adressierter Versand an ausge-
wählte Unternehmensadressen. Persönliche 
Verteilung an die Parlamentarier der Bun-
desversammlung. Belieferung Öffentliche 
Verwaltung, Schulungs- und Weiterbil-
dungsanbieter, Parteien und Presse. Prä-
sentation an diversen Anlässen und Messen 
sowie Flughafen Zürich.
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Philips verbessert 
das Leben mit Licht

Philips Lighting Switzerland AG
Allmendstrasse 140
8027 Zürich
T. +41 44 488 22 00
lighting.ch@philips.com
www.philips.ch

Licht prägt all unser Handeln, ob bei der Arbeit oder in der Freizeit, im Wohnraum 
zu Hause genauso wie unterwegs auf der Strasse - es beeinflusst unser Leben. Philips 
Lighting trägt diesem Grundbedürfnis nach Licht durch bedeutende Innovationen 
Rechnung. Wir werden dabei von folgenden drei globalen Trends geleitet:

• Die Welt braucht mehr Licht!
 Die Weltbevölkerung wird bis ins Jahr 2025 um rund 1 Milliarde Menschen an-

wachsen, wobei auch immer mehr Leute Zugang und Bedarf nach Licht und der 
richtigen Beleuchtung haben werden. 

• Die Welt braucht energiesparenderes Licht!
 Beleuchtungssysteme machen heute rund 20 % des weltweiten Stromverbrauchs 

aus, wobei die meisten Lichtquellen veraltete, ineffiziente Lösungen darstellen. Der 
Wechsel zu energiesparendem Licht wie LED wird von den meisten Regierungen 
und Behörden gefordert und gefördert, damit der weltweite Energieverbrauch deut-
lich gesenkt werden kann.

• Die Welt braucht digitales Licht!
 Die Gesellschaft ist in vielen Lebensbereichen immer digitaler unterwegs. In we-

nigen Jahren werden über drei Viertel aller Lichtpunkte auf LED umgestellt sein 
und damit eine Vernetzung ermöglichen, wie wir sie uns heute noch kaum vorstel-
len können. Lichtpunkte sind miteinander verknüpft und intelligente Beleuchtung 
kann je nach Bedürfnis gesteuert werden.

Philips Lighting bietet eine Reihe von attraktiven Produkten für all diese Themen an, 
gerade auch zu Hause im Wohn- oder Gartenbereich. Die LED-Technologie ist mit 
ihrer hervorragenden Lichtqualität, der langen Lebensdauer und der grossen Ener-
gieeffizienz bereits in praktisch allen Lampen und Leuchten enthalten.

Für den Aussenbereich bietet Philips Lighting eine Serie von LED-Gartenleuchten mit 
raffinierter Solartechnologie und einem wunderbaren Design. Durch die integrierte 
Solarzelle sind keine Kabel für den Betrieb notwendig, wodurch die Leuchten nach 
Belieben platziert werden können.

Für das passende Ambiente zu Hause hat die digitale Smart-Home-Lichtsteuerung 
Hue die richtigen Produkte. Ob angenehmer Sonnenaufgang, visuelle Terminerinne-
rung, konzentriertes Arbeitslicht oder gemütliches Wohnzimmer, mittels intelligenter 
App können Sie die Beleuchtung in Ihrem Zuhause jederzeit auf Ihre Bedürfnisse 
abstimmen. 

Weitere Lichtlösungen für professionelle und konsumentenorientierte Beleuchtung 
finden Sie unter www.philips.ch/consumerlighting. 

Über das Unternehmen

Philips Lighting ist der weltweit 
führende Anbieter von Beleuchtungs-
produkten, -systemen sowie -services. 
Wir kombinieren unser Verständnis 
um die positive Wirkung von Licht 
auf Menschen mit unserem umfas-
senden technologischen Know-how, 
um einzigartige, digitale Beleuch-
tungssysteme zu schaffen. Sowohl für 
Geschäftskunden als auch für Konsu-
menten verkaufen wir mehr energie- 
effiziente LED-Beleuchtung als jedes 
andere Unternehmen. Wir nutzen das 
Internet der Dinge für Connected-  
Lighting-Systeme, um Licht auch 
jenseits reiner Beleuchtung in eine 
vollständig vernetzte Welt zu transfor-
mieren – zu Hause, in Gebäuden sowie 
in urbanen Räumen. 2015 haben wir 
weltweit mit 33 000 Mitarbeitern einen 
Umsatz von 7,4 Milliarden Euro  
erzielt. 

Urs Maurer
Country CEO

www.philips.ch/consumerlighting

Philips kombiniert stilvolle und dekorative 

Aussenleuchten mit hervorragender Qualität 

und fortschrittlicher LED Technologie.

Holen Sie sich 
die Sonne 
nach Hause

Arbour LED Sockelleuchte aus 
hochwertigem Aluminium und  
dekorativem Kunststoffdiffuser

Dusk LED Wandaussenleuchte  
mit integriertem Solarpanel und  
Bewegungsmelder

Neuheit
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Die AXA übernimmt 
Verantwortung für 
die Energiezukunft

www.axa.ch

Als Versicherungsgesellschaft ist es für die AXA eine Kernaufgabe, Verantwortung zu 
übernehmen. Die AXA sorgt für die Sicherheit ihrer Kunden in allen Lebenssituatio-
nen. Die verantwortungsvolle Art und Weise, wie sie das Geschäft ausübt, ist deshalb 
Teil des Geschäftsverständnisses der AXA und Voraussetzung für das Vertrauen der 
Kunden und Mitarbeitenden. Dieses Vertrauen bildet das Fundament für den nach-
haltigen Erfolg der AXA.

Energie – Einfluss auf das Versicherungsgeschäft
Die Nutzung von Energie hat Einfluss auf unser Kerngeschäft. Denn die Verwen-
dung von fossilen Brennstoffen und der dadurch verursachte Klimawandel werden 
mutmasslich auch in der Schweiz zu häufigeren und stärkeren Wetterereignissen füh-
ren und grössere Schäden verursachen. Als Versicherer und langfristiger Investor liegt 
es daher in unserer Verantwortung, den Klimawandel in Grenzen zu halten und die 
Energiewende zu begleiten. Die AXA setzt den Fokus ihrer Unternehmensverantwor-
tung darum auf das Thema Energie. Dies zeigt sich  bei diesen ausgewählten Engage-
ments der AXA:

Führender Versicherer von Wasser- und Windkraftwerken
Als führender Versicherer im Bereich erneuerbarer Energien versichert die AXA mehr 
als 200 Wasserkraftwerke und rund 20 Windkraftwerke.

100 Prozent erneuerbare Energie 
Die AXA bezieht ihren Strom seit 2009 aus 100 Prozent erneuerbarer Energie: 97 Pro-
zent aus Wasserkraft und 3 Prozent aus Windkraft sowie eigenen Photovoltaikanlagen 
auf den AXA Bürogebäuden in Winterthur und Lausanne.

AXA Winterthur 

Die zur AXA Gruppe gehörende  
AXA Winterthur ist der führende 
Allbranchenversicherer der Schweiz. 
Sie bietet ihren Kunden finanzielle 
Sicherheit mit einer breiten Palette 
von Personen-, Sach- und Haftpflicht-
versicherungslösungen, massge-
schneiderten Lebensversicherungs- 
und Pensionskassenlösungen sowie 
Bankprodukten mit Bankpartnern. Die 
AXA Winterthur beschäftigt über 4000 
Mitarbeitende. Im Vertriebsnetz mit 
277 selbständigen Generalagenturen 
und Agenturen sind zudem rund 2600 
Mitarbeitende exklusiv für die AXA 
Winterthur tätig. Im Jahr 2015 erzielte 
die AXA Winterthur ein Geschäftsvolu-
men von 11,1 Milliarden Franken.

Benjamin Huber
Leiter Umweltmanagement der  
AXA Winterthur

Links
axa.ch/verantwortung
axa.ch/energy-challenge

Die AXA ist führender Versicherer im Bereich erneuerbarer Energien und versichert mehr als 200 Wasserkraftwerke.

Förderung der Elektromobilität
Die AXA kooperiert mit swisscharge.ch und ermöglicht ihren Kunden den einfachen 
Zugriff per App auf rund 6000 Ladestationen für Elektroautos in der Schweiz und 
ganz Europa.

Elektro- und CO2-Rabatt
Die AXA fördert seit 2008 Autofahren, das die Umwelt weniger belastet. Besitzer von 
energieeffizienten Autos erhalten einen Rabatt von bis zu 20 Prozent auf ihre Auto-
versicherung. Die schon innerhalb des Tarifes begünstigten Elektroautos erhalten den 
CO2-Rabatt zusätzlich. 

Energieeffizienz- und Klimaschutzprojekte
Die AXA ist seit 2008 Partnerin der Klimastiftung Schweiz. Die gemeinnützige Stif-
tung fördert KMU, die innovative Lösungen für den Klimaschutz entwickeln oder 
durch gezielte Massnahmen CO2 und Strom sparen.

Klimaneutrale Geschäftsreisen
AXA Mitarbeitende reisen seit 2014 CO2-neutral. CO2-Emissionen, die durch Ge-
schäftsreisen – vor allem mit dem Flugzeug oder dem Auto – verursacht werden, kom-
pensiert die AXA durch die Klimaschutzorganisation «myclimate».

Nachhaltige Investitionen
Die AXA beteiligt sich mit rund 78 Millionen Franken am «Impact Fund» und dem 
«AXA Clean Energy Fund» der AXA Gruppe. Bis 2020 will die AXA Gruppe ihre 
nachhaltigen Investitionen auf 3 Milliarden Euro verdreifachen. 

Es ist der AXA ein grosses Anliegen, ihre Kunden 
und die Öffentlichkeit im Umgang mit Energie zu 
unterstützen und auf die Relevanz des Themas 
aufmerksam zu machen. Sie engagiert sich deshalb 
als Partnerin der ENERGY CHALLENGE 2016. Die 
Roadshow der ENERGY CHALLENGE 2016 gastiert 
in neun Energiestädten. In jeder Stadt wird ein 
Aktionsgelände, das sogenannte Energie-Village, 
errichtet. Es besteht aus einer Wohnbox, einem 
Fitnesspark, einem Energiespielplatz, einer Bühne 
sowie einem Gastronomie- und Partnerbereich. 
Die Bevölkerung kann bei Aktionen mitmachen und 
Energie erzeugen.

Thema Energie: 
Fokus der Unternehmens-
verantwortung der AXA
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Alle Preise zzgl. 7,7% MwSt. Zahlungen 
in Euro werden zum Tageskurs verrechnet. 
Preise gültig ab 1. Oktober 2018.

daniel.labhart
Texteingabe
Ihr Ansprechpartner:
Inside Marketing GmbH
+41 52 366 21 41
www.insideonline.ch




